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BEREES

MERCADOTECNIA

Es un profesionista que hace posible atender eficazmente la
demanda de los productos y/o servicios de una organizacion
logrando la competitividad y entregando valor a los clientes.
Tiene la capacidad de administrar la demanda; investiga y
pronostica oportunidades de mercadotecnia con el objeto de
desarrollar, modificar y administrar estrategias de una economia
global.

Sus dreas de actuacion funcionales son Publicidad, Promocion
de Ventas, Administracion de Ventas, Investigacion y Desarrollo,
Investigacion de Mercados. Las éreas de especialidad de este
profesional son: Mercadotecnia Industrial, Mercadotecnia de
Servicio, Mercadotecnia Internacional, Mercadotecnia Detallista,
Mercadotecnia Visual y por Internet.



Ejecutivos en las areas de ventas, mercadotecnia y
comercializacion en empresas industriales, comerciales y de
servicios

Gerente de Marcas, Gerente de Productos, Gerente de Cuenta
Publicitaria, Gerente de Desarrollo de Productos, Gerente de
Investigacion y Desarrollo de Mercados

Analista de Mercados, Investigador de Mercados

Gerente de Ventas, Supervisor de Venta, Jefe de Piso, Gerente
de Compras, Gerente de Atencidn al cliente

En organizaciones del sector publico y privado (gobierno,
comercio, industria, servicios, etc.), en sectores como
turismo, promocion de la cultura

En despachos o agencias de consultoria y servicios
especializados como investigacién de mercados, publicidad y
promocion de ventas

Ser capaz de desarrollar, implantar y administrar el plan de o
mercadotecnia anual para un producto, grupo de productos, servicio
0 negocio

Analizar las variables del medio ambiente social, econémico y
competitivo para optimizar la mezcla de mercadotecnia

Predecir la conducta de compra de los consumidores, pronosticar la
demanda de un producto y participar en la planeacion estratégica de
una empresa

Disenar y administrar el programa de promocidn y disefiar sistemas
de administracidn-publicidad, planes de medios, plan de promocion
de ventas, venta personal y administrar los canales distribucion y
logistica correspondiente

Desarrollar y administrar el programa de relaciones publicas.

Disefar y administrar el proceso de ventas y administrar la fuerza de
ventas y los programas de promocion de ventas de una empresa

Diseniar y desarrollar los productos o servicios considerando
variables de segmentacion del mercado.

Tener conocimiento de la mercadotecnia directa y en linea y
desarrollar y administrar programas de mercadeo directo y en linea

Desarrollar y supervisar el marketing electronico, visual y por Internet



Interés y vocacion hacia la planeacion y el pensamiento estratégico

Interés por obtener una formacién profesional en la Administracion
de Mercadotecnia soportado por la cultura de la evidencia

Motivacion hacia la comunicacion, hacia el analisis del
comportamiento dirigido hacia la satisfaccion de necesidades

Interés por la microeconomia y el estudio de la oferta y la demanda,
los precios y la competencia

Interés por la estadistica y la métrica del mercado

Inclinados hacia la realizacion del trabajo en equipo para afrontar
retos desde una perspectiva multidisciplinaria

Inquietud por mejorar el estado de las cosas proponiendo e
innovando

Interés por adquirir habilidades para la creatividad, innovacion,
administracion y de liderazgo emprendedor

Actitud inquisitiva y curiosidad con relacién a como funcionan las
decisiones sobre compra, las comunidades y los medios _
publicitarios, investigacion de mercados, las ventas y la promocion

Capacidad de organizacion, para la toma de decisiones, para la
comunicacion interpersonal, oral y escrita

Titulacién automatica al concluir el plan de estudios

Inglés, Servicio Social y Practicas Profesionales incluidos en el plan
de estudios

El desarrollo de una cultura de la internacionalizacion amplia y posible

Impulso fuerte a la vinculacion con el sector productivo y social

El plan de estudios esta integrado por 42 asignaturas que se
distribuyen a lo largo de 8 semestres y en tres ejes de formacion.

Eje de formacién general

Eje de formacién en Administracién y Negocios
Eje de formacién del Licenciado en Administracion de Mercadotecnia.

Contabilidad Financiera
Derecho Privado

Introduccidn a la Carrera
de Mercadotecnia

Comunicacion Avanzada en Espafiol
Globalizacion y Desarrollo Econdmico

Andlisis Financiero

Estadistica

Administracion de Mercadotecnia
Sistema de Informacion Gerencial
Ser Humano y Medio Ambiente
Cultural Il

Contabilidad Administrativa
Comportamiento del Consumidor
Publicidad

Metodologia de la Investigacion
Comunicacion Avanzada en Inglés

Desarrollo de Emprendedores
Desarrollo de Nuevo Productos
y Marcas

Promocion de Ventas y
Relaciones Publicas

Administracion y Proceso de Ventas

Ser Humano y Etica

Contabilidad Financiera Il
Matematicas
Administracion

Economia

Habilidades del Pensamiento
Cultural |

Costos

Administracion de Recursos Humanos
Derecho Laboral y Seguridad Social
Comunicacion Integral de
Mercadotecnia

Mercadotecnia Visual

Administracion Financiera
Estrategia de Mercadotecnia
Investigacion de Mercados
Mercadotecnia Detallista

Ser Humano, Historia y Sociedad

Seminario de Mercadotecnia
Mercadotecnia Industrial y de Servicios
Toma de Decisiones en Mercadotecnia
Mercadotecnia en Internet
Mercadotecnia Internacional



Si quieres ser parte del grupo de profesionistas altamente
calificados que dan respuesta a las necesidades de los diversos
mercados de trabajos locales, nacionales y globales, asi como
incorporar las tendencias modernas de la educacidn, el uso de la
tecnologia y la promocion de los valores, entonces el CETYS es
tu universidad.

La carrera de Licenciado en Administracion de Mercadotecnia
con opciones de formacion complementaria del CETYS
Universidad busca preparar profesionistas altamente calificados,
con bases solidas en las ciencias administrativas, poniendo a su
alcance temas de especializacion.

Teoria de la Comunicacion
Direccion de Arte
Copywriting

Técnicas Creativas

Estrategias Comunicativas
Teoria de la Comunicacion
Comunicacion Organizacional
Produccién Audiovisual

Opinidn Pdblica.

Pensamiento Creativo e Innovacion
Administracion de Proyectos

Alta Direccion

Consultoria Estratégica

Derecho Corporativo

Desarrollo de Planes de Negocios
Desarrollo Emprendedor

Etica y Valores Empresariales

La Empresa Familiar

Liderazgo y Desarrollo Sustentable
Modelos para la Toma de Decisiones

Administracion de la Tecnologia

Administracion Transcultural

Desarrollo Econémico Regional

Geografia Econémica

Laboratorio de Desarrollo de Infraestructura Publica y Privada
La Empresa Familiar

Planeacion del Desarrollo Econdmico

Politicas Publicas

Promocidn Econdmica e Industrial

Promocidn Industrial Avanzada

Promocién y Desarrollo Econdmico

Relocalizacion, Retencion y Crecimiento de Empresas

Las carreras de CETYS Universidad estan disefiadas con base en
las demandas actuales y futuras de nuestra region y de nuestro
pais para que las oportunidades de éxito estén a tu alcance.

El objetivo de cada una de estas opciones es formar
profesionistas que hacen posible atender eficazmente la demanda
de los productos y/o servicios de una organizacion logrando la
competitividad y entregando valor a los clientes asi administrar la
demanda, investigar y pronosticar oportunidades de
mercadotecnia con el objeto de desarrollar, modificar y administrar
estrategias en una economia global.
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